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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

= RESUMEN EJECUTIVO

Irlanda es un pais pequerio (4,6 millones de habitantes) pero interesante desde una perspectiva
comercial por varios motivos, entre otros por tratarse de un pais de elevado poder adquisitivo (su
renta per capita es de las mas elevadas de la UE, cercana a los 35.000€ en 2012) y en fase de
fuerte expansién econdmica con perspectivas de perdurar en el medio plazo (el crecimiento supe-
rara el 5% en 2015 y posiblemente se aproxime a esta cifra en anos sucesivos).

El analisis de las posibilidades ofrecidas por un sector como el de los productos ecolégicos sin
duda gana interés en un entorno como el irlandés, mas aun teniendo en cuenta que la poblacion
esta cada vez mas concienciada con el respeto al medio ambiente y los beneficios de una alimen-
tacion saludable.

El analisis del mercado pone de manifiesto que el mercado de productos ecolégicos se ha visto
menos afectado que otros sectores por la pasada crisis (el consumidor tipico tiene un elevado
poder adquisitivo) y ofrece perspectivas positivas de cara a futuro.

En efecto, segun Euromonitor tanto las ventas de comida organica empaquetada como las de be-
bidas organicas crecerian a una tasa anual compuesta del 3% en términos reales durante el pe-
riodo 2014-2019. Los alimentos que mas crecerian son la pasta organica y el yogur organico; y la
bebida con mayor proyeccién seria el café fresco molido.

Si bien en la cultura irlandesa hay una clara preferencia por comprar productos irlandeses (‘buying
Irish’), los consumidores reconocen que en materia de productos ecolégicos no siempre es posi-
ble encontrar productos locales, por lo que el hecho de que un producto sea importado no consti-
tuye un elemento disuasorio de compra. De hecho, un elevado porcentaje de los productos orga-
nicos consumidos son importados.

En este sentido, es interesante resefiar que los productos espafioles gozan de una gran acepta-
cion en el mercado irlandés, lo que unido a las conexiones culturales y a la afinidad con nuestro
pais (el numero de visitas anuales a Espafa de irlandeses equivale al 25% de la poblacion irlande-
sa) podria ser un factor a tener en cuenta a la hora de introducir un producto espanol en el mer-
cado.

Asimismo, conviene sefialar que en el caso de los productos organicos importados el envase ha
de mostrar el pais de origen y el nombre o codigo del organismo de certificacion, que ha de estar
reconocido por la UE. Por tanto, cualquier producto de origen espanol necesitara haber sido certi-
ficado por un organismo espafol reconocido por la UE para entrar en el pais, pero no requerira
certificacion especifica irlandesa.

e} Espafa 3 OflClga ]EC(Emobm!cg yé?oglerclal
' Exportacion e la Embajada de spar]a
E== e Inversiones en Dublin



EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

Existe un potencial real para aumentar la frecuencia y el volumen de las compras de los productos
ecologicos entre los segmentos clave de consumidores que consideran la compra de productos
organicos como un regalo o premio/recompensa, que ademas les hace sentir bien acerca de la
comida que consumen. Sin embargo, la oportunidad de alentar a los no compradores para involu-
crarse en el mercado organico es mas limitada, debido principalmente a dos importantes barre-
ras: precio y falta de creencia en el concepto de organico.

Por otro lado, hay una gran variedad de establecimientos en los que es posible comprar produc-
tos organicos: supermercados (en los que se realizan mas de la mitad de las ventas), discounters,
tiendas de productos gourmet, tiendas especializadas, restaurantes, mercados locales, etc. El
area metropolitana de Dublin es la zona mas adecuada para introducirse en el mercado ya que
reune las caracteristicas propicias para incrementar el nUmero de consumidores y ademas cuenta
con una amplia diversidad de comercios en los que ofrecer productos ecoldgicos.

Conviene tener en cuenta, no obstante, que el mercado de productos organicos ofrece posibilida-
des limitadas por tratarse de un mercado pequefio. En efecto, las ventas de alimentos organicos
envasados ascendieron a 106 millones de euros en 2014, lo que representa tan solo el 2% del
mercado total de alimentos envasados. A su vez, las ventas de bebidas organicas en 2014 se si-
tuaron en los 11 millones de euros.

La presencia de productos organicos en las grandes superficies es aun escasa y la competencia
se ha intensificado debido al crecimiento de las marcas blancas.

Oficina Econémica y Comercial
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

o DEFINICION DEL SECTOR

Se denomina productos ecologicos a los productos naturales que se obtienen sin usar sustancias
quimicas.

En la legislacion espariola los términos bio, ecoldgico, biolégico y organico son sindbnimos y re-
presentan el mismo concepto: productos naturales que, ademas de no presentar sustancias qui-
micas, son producidos mediante técnicas no contaminantes y de manera respetuosa con el medio
ambiente. Son por tanto productos sin conservantes, colorantes u otros productos quimicos ela-
borados mediante técnicas tradicionales como son el vacio, secado, el frio o las fermentaciones.

Las técnicas agricolas industriales actuales conllevan que muchos de los alimentos que consu-
mimos tengan altos contenidos en pesticidas, plaguicidas vy fertilizantes quimicos de sintesis per-
judiciales para la salud, ademas de ser pobres en contenidos minerales y nutrientes, pues se cul-
tivan en suelos extenuados y en condiciones artificiales. Como alternativa a este tipo de agricultu-
ra surgio la agricultura ecologica.

Esta favorece el empleo de recursos renovables y el reciclado al restituir al suelo los nutrientes
presentes en los productos residuales. Aplicada a la cria de animales, regula la produccion de
carne y aves de corral prestando particular atencién al bienestar de los animales y a la utilizacion
de piensos naturales. La agricultura ecoldgica respeta los propios mecanismos de la naturaleza
para el control de las plagas y enfermedades en los cultivos y la cria de animales, y evita la utiliza-
cion de plaguicidas, herbicidas, abonos quimicos, hormonas de crecimiento y antibidticos, asi
como la manipulacion genética. Como alternativa, los productores recurren a una serie de técni-
cas que contribuyen a mantener los ecosistemas y a reducir la contaminacion.

Sin embargo, la produccion ecolégica no se limita a los alimentos. Los productos organicos abar-
can una enorme variedad de mercados: existen cremas, desodorantes, ropa, zapatos y hasta pas-
ta de dientes respetuosos con el medio ambiente.

En particular, el enfoque ecologico juega un papel importante en la produccion de ropa. En este
sentido ha de tenerse en cuenta que el algodoén, por ejemplo, es responsable de una cuarta parte
de todo el pesticida usado a nivel mundial.

Por lo que se refiere a la clasificacion arancelaria de estos productos, no hay ninguna categoria
especifica que designe las importaciones y exportaciones de productos organicos, ya que éstos
se engloban en la clasificacién arancelaria de los productos convencionales. Esto dificulta la ob-
tencidn de datos generales del sector y de estadisticas comerciales.
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

o OFERTA - ANALISIS DE COMPETIDORES

3.1 TAMANO DE MERCADO

a. Situacién econdmica general

Irlanda es un pais pequeno, de aproximadamente 4,6 millones de habitantes, con una de las ren-
tas per capita mas elevadas de la UE (34.940€ en 2012 segun datos del FMI, frente a los 22.381
de Espana).

En diciembre de 2010 Irlanda firmé un Programa de Ayuda Financiera con la UE, el FMI y el BCE
para poder financiar a sus bancos y a su sector publico, debido a la severa crisis ocasionada por
el estallido de la burbuja inmobiliaria y la vulnerabilidad de su sistema financiero.

La estricta aplicacion de las reformas exigidas ha permitido a la economia irlandesa abandonar el
Programa a finales de 2013 y volver a una senda de crecimiento econémico con una notable
creacion neta de empleo.

La tasa de paro ha disminuido 5 puntos porcentuales desde el maximo alcanzado en 2012 y se si-
tua por debajo del 9%.

En 2014, Irlanda ha sido el pais que mas ha crecido en Europa, con una tasa algo por encima del
5% del PIB, y se espera que la ténica de fuerte crecimiento se mantenga en el medio plazo. Asi, el
crecimiento esperado para 2015 es superior al 6% del PIB.

Dublin, la capital del pais, cuenta con 1,2 millones de habitantes, lo que supone un 28% de la po-
blacion total de Irlanda. En términos de PIB, Dublin aporta el 40% al total de la economia, y si se
incluyen las ciudades periféricas conectadas con trenes de cercanias, los llamados “commuter”,
la cifra asciende al 50%. La recuperacion de la economia se ha concentrado sobre todo en Du-
blin.
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

Tabla 1: Situacién y perspectivas de la economia irlandesa

Crecimiento PIB real (%) 5,2 6,2 4,3
Crecimiento de empleo (%) 1,8 2,8 2,4
Desempleo (%) 11,3 9,5 8,3
Déficit publico (% PIB) -3,9 -2,1 -1,2
Deuda (% PIB) 107,5 97,0 92,8
Crecimiento consumo privado (%) 2,0 3,5 3,5

Fuente: 2016 Economic and Fiscal Outlook (Gobierno irlandés, octubre de 2015)

b. Mercado de productos organicos

La agencia nacional de alimentos, Bord Bia, recopila sus cifras con datos de Kantar Wordpanel
basandose uUnicamente en las cuatro principales cadenas de supermercados de Irlanda, por lo
que las ventas directas y las exportaciones no estan incluidas en esas cifras, que no representan
la totalidad del mercado de productos organicos.

Segun estos datos, el mercado de productos organicos en Irlanda acuso la recesion, volvio a cre-
cer en 2014 y ha experimentado un fuerte crecimiento del 9% en 2015 hasta alcanzar los 110 mi-
llones de euros en ventas.

Tabla 2: Ventas alimentos organicos (millones de euros)

101,6 100,9 99,9 100,5 109,5

Fuente: Kantar Worldpanel (datos a 13 de septiembre 2015)

Por otra parte, Euromonitor proporciona informacién sobre las ventas de alimentos organicos en-
vasados y bebidas organicas en cualquier punto de venta y bajo cualquier modalidad de venta,
excluyendo por tanto los alimentos organicos no envasados.

De acuerdo con esta fuente, las ventas de alimentos organicos envasados registraron una tasa
anual de crecimiento acumulada del 4% en términos reales durante el periodo 2009-2014, alcan-
zando un importe de 106 millones de euros en 2014.

De estas cifras se desprende que el tamano del mercado de productos organicos envasados en
Irlanda representa Unicamente el 2% del mercado de alimentos envasados, en términos de ven-
tas, y es por tanto un mercado pequeno.

A su vez, las ventas de bebidas organicas crecieron a una tasa acumulada del 4,4% a lo largo del
periodo considerado, situandose en los 11 millones de euros en 2014.

Oficina Econémica y Comercial

C  — Espana 7 ) -
' X Exportacion de la Embajada de Espan’a
| e Inversiones en Dublin



EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

El tamano del mercado de bebidas organicas es por tanto reducido. Sin duda, uno de los factores
que restringen su tamarnio es el elevado precio de los productos: muchos consumidores los perci-
ben como un lujo injustificado.

Tabla 3: Ventas de bebidas y alimentos organicos envasados (en millones de euros)

Comida envasada organica | 85,5 90,1 91,4 98,0 102,0 | 106,0
Bebidas organicas 10,8 10,9 10,8 10,8 10,9 11,0

Fuente: Euromonitor International from official statistics, trade associations, trade press, company re-
search, store checks, trade interviews, trade sources

Como puede apreciarse, las ventas de productos organicos se han visto afectadas durante la cri-
sis en menor medida que otros productos. Sin duda ello es debido a que el consumidor que los
adquiere se situa en los estratos superiores de renta y, en general, se ha visto menos afectado por
la recesion.

Otro elemento que ha contribuido al aumento de las ventas a lo largo del periodo 2009-2014 ha
sido el fuerte crecimiento de los canales de descuento y la creciente presencia de marcas blan-
cas, que han hecho mas accesibles los productos organicos al publico.

c. Productos

Segun los datos de Kantar Wordpanel, que recogen las ventas realizadas por los cuatro principa-
les cadenas de supermercados de Irlanda, las cinco categorias de productos que han experimen-
tado el mayor crecimiento en el ultimo afno han sido las hortalizas, las frutas, los cereales, el aceite
de cocina y el pan. Aun asi, como podemos observar en la siguiente tabla, las hortalizas, los pro-
ductos lacteos vy las frutas se mantienen como los alimentos que copan el mercado de productos
organicos:

Tabla 4: Productos organicos vendidos entre septiembre de 2014 y septiembre de 2015 (en
% de las ventas totales de productos organicos)

Fuente: Kantar Worldpanel (datos a 13 de septiembre 2015)
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

Por otra parte, las estadisticas de Euromonitor relativas a alimentos ecolégicos envasados mues-
tran como las principales categorias vendidas son los lacteos (cuyas ventas representan mas de
la mitad del total), los alimentos organicos para bebés y la panaderia.

El mayor crecimiento a lo largo del periodo de referencia ha sido el experimentado por el arroz or-
ganico (a una tasa anual acumulada del 9,1% en términos reales) y los productos lacteos (a una
tasa anual del 6,1%).

En 2014, los incrementos de ventas mas destacados fueron los correspondientes a la mantequilla
y los dulces organicos. En ambos casos el crecimiento fue del 8%, si bien las ventas de mante-
quilla organica no alcanzaron el millon de euros y las de los dulces organicos, que ascendieron a
4 millones de euros, son atribuibles en su totalidad a las ventas de chocolate de una nueva marca.

Por lo que se refiere a las bebidas organicas, se puede apreciar como los refrescos suponen la
mayor parte de las ventas, destacando especialmente los zumos de fruta y vegetales.

A lo largo del periodo, el mayor crecimiento en ventas de bebidas organicas fue el experimentado
por el café fresco (a una tasa anual del 13,9%) y el té de frutas y hierbas (a una tasa anual del
10,7%).

En 2014 los zumos 100% redujeron sus ventas un 2% debido a que la rebaja de precios generd
un incremento en el volumen vendido de menor magnitud. La reduccién de precios busca preci-
samente hacer mas accesible el producto a los consumidores.

Cabria sefialar que tanto en el caso de los alimentos organicos como en el de las bebidas organi-
cas, apenas se ha producido ningun lanzamiento de producto resefable en 2014 por parte de
grandes empresas o multinacionales. Ello se deberia a varios motivos que limitan el rendimiento
de cualquier inversion destinada a lanzar un nuevo producto: el reducido tamafo de ambos mer-
cados, la proliferacion de marcas blancas, y también la predisposicion del consumidor irlandés a
pagar mas por consumir producto nacional.

Tablab: Ventas de alimentos ecoldgicos por producto (en millones de euros)

Alimentos para bebés 14,9 15,3 15,7 16,1 16,9 17,4
Panaderia 11,6 11,4 11,5 13,7 14,2 14,8
Confiteria 3,4 3,6 3,6 3,7 3,8 4,1
Ldcteos 40,2 441 47,2 49,9 52,0 54,0
Helados 2,4 2[5 2,5 2,6 2,7 2,8
Pasta 0,9 1,0 1,0 1,0 1,1 1,2
Comida preparada 2,8 3,0 3,0 3,2 858 3,5
Arroz 1,5 1,7 2,0 2,1 2,2 2,3
Salsas 0,5 0,6 0,6 0,6 0,6 0,6
Barritas “snack” 0,1 0,1 0,1 0,2 0,2 0,2
Sopas 3,2 3,2 1,1 1,1 1,1 1,1
Productos para untar 3,0 2,6 2,1 2,6 2,7 2,7
Dulces 0,4 0,4 0,4 0,5 0,5 0,5
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

Bebidas organicas calientes 3,1 3,2 3,3 3,5 3,7 3,8
Café 0,5 0,6 0,6 0,7 0,7 0,8
Té 2,5 2,6 2,7 2,8 2,9 3,0
Refrescos organicos 7,7 7,8 7,5 s s 7,2
Zumos 100% 6,7 6,8 6,5 6,4 6,3 6,2
Néctares 1,0 1,0 1,0 0,9 0,9 1,0

Fuente: Euromonitor International from official statistics, trade associations, trade press, company re-
search, store checks, trade interviews, trade sources

d. Empresas:

En el mercado de los alimentos organicos Glesnisk Ltd es la empresa lider, con una cuota de merca-
do del 16% en 2014. Es también la empresa indigena lider en productos lacteos organicos en Irlanda,
habiendo extendido su oferta a los yogures tipo griego, muy populares entre los nifos.

Es destacable la elevada cuota de mercado de las marcas blancas de alimentos organicos, que ha
aumentado de forma continuada desde el 18,2% en 2011 hasta el 18,9% en 2014. A nivel agregado,
la cuota de las marcas blancas supera a la de cualquier marca.

La actividad de marketing es casi imperceptible en el sector debido al reducido tamano del mercado
de los productos organicos. Son mas bien los puntos de venta (mas que las marcas), quienes hacer
publicidad en sus revistas o folletos. Tesco y Lidl publicitan ocasionalmente sus productos organicos
en television, pero suele tratarse de frutas y vegetales frescos, mas que de productos empaquetados.

En la siguiente tabla se precisa la cuota de mercado de las distintas marcas de alimentos organi-
cos:

Tabla 6: Cuota de mercado de las marcas de alimentos organicos envasados en 2014 (en %)

Glenisk Glenisk Ltd 16,2
Hipp Kelkin Ltd 7,1
Green & Black's Mondelez Ireland Production Ltd 3,4
Heinz Heinz Co (Ireland) Ltd, HJ 2,6
Ella's Kitchen Ella's Kitchen Ltd 2,6
Organic For Us Connacht Gold Co-operative Society Ltd 2,4
Organix Organix Natural Health 1,3
Fresh Meadow Organic Lidl Ireland GmbH 1,1
Mileeven Mileeven Fine Foods Ltd 1
Tesco Tesco Ireland Ltd 0,8
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

Weetabix Weetabix Ltd 0,8
Alpro Kelkin Ltd 0,7
Bunalun National Organic Products Ltd 0,7
Life Force Organic Irish Muesli Boyne Valley Foods Ltd 0,6
Finn Crispbread Organic Rye Baker Bennetts Ltd 0,6
Kallo Organic Puffed Rice Cereal | Kelkin Ltd 0,6
Katies Organic Oat Jumblies Katies Cakes 0,5
Tipperary Tipperary Organic Ice Cream Co 0,5
Jordans SHS Sales & Marketing Ltd 0,4
Organic Choice Organic Choice Ltd 0,4
Kallo Organic Breadsticks Kallo Foods Ltd 0,4
Boyne Valley Boyne Valley Foods Ltd 0,4
Simply Organic Simply Organic Ltd 0,3
Yeo Valley Family Farm Yeo Valley Farms (Production) Ltd 0,3
Provamel Vandemoortele NV 0,3
Ombar Mood Foods Ltd G2
Roma Valeo Foods Ltd G2
Ballybrado Organic Ballybrado Ltd 0,2
Nairn's Organic Oat Cakes Kelkin Ltd 0,2
Duchy Originals Duchy Originals Ltd 0,2
Marcas blancas 18,9
Artesanal 4.1
Otras marcas 29,9
Total 100

Fuente: Euromonitor International from official statistics, trade associations, trade press, company re-
search, store checks, trade interviews, trade sources

En cuanto a las bebidas organicas, National Organic Products, Ltd. es lider del mercado con una
cuota del 22%.

A su vez, Clipper Teas Ltd. es lider en el segmento de bebidas calientes organicas, con una cuota del
24% en 2014. En dicho segmento hay una mezcla de empresas internacionales, como Clippers
Tea Ltd. y Café Direct Ltd., y locales, como Robert Roberts Ltd., Barry’s Ltd. o Cambpbell Bewley
Group Ltd..

En la siguiente tabla figuran las cuotas de mercado de las marcas de bebidas organicas:
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

Tabla 7: Cuota de mercado de las marcas de bebidas organicas en 2014 (en %)

The Organic Company National Organic Products Ltd 21,6
Kelkin Kelkin Ltd 17,2
Clipper Clipper Teas Ltd 8,2
Robert Roberts Robert Roberts Ltd 5,3
Barry's Tea Barry's Tea Ltd 2,5
Cafédirect Cafédirect Ltd 1,6
Teadirect Cafédirect Ltd 1,4
Equal Exchange Equal Exchange Trading Ltd 1,1
Bewley's Campbell Bewley Group Ltd 1
Percol Food Brands Group Ltd 0,7
Tetley Stafford Lynch Ltd 0,7
Java Republic Java Republic Roasting Co 0,3
Marcas blancas Marcas blancas 21,2
Others 17,2
Total 100

Fuente: Euromonitor International from official statistics, trade associations, trade press, company re-
search, store checks, trade interviews, trade sources

3.2 PRODUCCION LOCAL

Segun los ultimos datos de Eurostat de 2013, Irlanda cuenta con 1.645 operadores organicos cer-
tificados en 54.000 hectareas de tierras de cultivo organico, lo que representa unicamente el 1,2%
de la superficie agricola total del pais. Es un dato significativo si tenemos en cuenta que la media
europea es del 5,4%. Austria y Suecia son los paises con la produccion ecolégica mas alta, con el
19% vy el 15,7%, respectivamente.

Entre la produccién organica que se desarrolla en el pais, hay que destacar el hecho de que Irlan-
da es el lider en la acuicultura organica con 20.000 toneladas de salmon y mejillones organicos
producidos anualmente. Ademas, en el pais predomina la explotacion de la ganaderia ovina y va-
cuna en pastos permanentes.

Por otro lado, Bord Bia, junto con el grupo Organic Focus del Departamento de Agricultura y Ali-
mentacion de Irlanda, lanzaron hace unos afos un plan de accion para el periodo 2013-2015, cen-
trado en desarrollar la produccion organica nacional en 5 sectores: ternera y cordero organico, le-
che organica, frutas y verduras organicas, acuicultura organica y cereales organicos. El objetivo
es desarrollar el sector organico irlandés para los proveedores ya existentes y para los nuevos en-
trantes, asi como ayudarles a desarrollar su potencial tanto en Irlanda como en otros paises de la
Unién Europea.

Uno de los objetivos a largo plazo de este plan de accion es aumentar hasta el 5% la superficie de
cultivo organico certificado para 2020. Para ello se quiere promover el gran potencial que tiene el

e} Espafa 12 OflClga IEC(E)nobm!cg yé?ognerclal
' Exportacion e la Embajada de spar}a
| e Inversiones en Dublin



EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

mercado de exportacion e identificar los problemas que impiden el crecimiento del sector organi-
co en el pais.

3.3 IMPORTACIONES

No existen datos oficiales, pero se calcula que mas de un 70% de los productos organicos son
importaciones, y uno de los principales motivos es que el mercado irlandés es incapaz de cubrir
toda la demanda, principalmente por el poco terreno utilizado para este tipo de agricultura, y por
la imposibilidad de cultivar muchos productos a causa del tiempo, las estaciones y el suelo.

Los principales productos importados son frutas y verduras, pienso para animales, y alimentos no
perecederos. En cuanto a los principales productos de exportacion, hay que destacar los produc-
tos de la acuicultura y de la carne (ternera y cordero principalmente).
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

= DEMANDA

Irlanda cuenta con una poblacion por lo general concienciada con los problemas medioambienta-
les. Tras la ultima crisis, la confianza y el poder adquisitivo de los irlandeses empiezan a incre-
mentar, por lo que el pais apuesta cada vez mas por el mercado ecolégico. Ademas el consumi-
dor irlandés relaciona cada vez mas la salud con una alimentacién sana. Por ello, se esta produ-
ciendo un cambio hacia una alimentacion mas saludable y un mayor gasto semanal en productos
de origen ecolégico.

4.1 PERFIL DEL CONSUMIDOR Y HABITOS DE CONSUMO

Una de las razones principales por la que los consumidores eligen productos organicos es por la
imagen asociada a este tipo de productos, ya que se percibe como una opcidén mas natural y sa-
ludable, ademas de ser respetuoso con el medio ambiente. Segun los consumidores habituales
de estos productos existen otros beneficios, como que los alimentos no son tratados con produc-
tos quimicos o pesticidas y que tienen mejor sabor.

Por otro lado, la situacion o procedencia socioecondmica es el factor determinante a la hora de
decidir entre productos organicos y productos no organicos. Es un dato I6gico si tenemos en
cuenta el sobreprecio de los productos organicos con respecto a los productos no organicos. Por
lo tanto, aquellas personas con ingresos mas elevados estan en una mejor disposicion para ad-
quirir alimentos y bebidas organicas.

En la siguiente tabla se puede observar el comportamiento de los consumidores irlandeses a la
hora de comprar productos organicos y no organicos teniendo en cuenta cuatro factores: género,
edad, area y clase social.
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

Tabla 8: Perfil del consumidor de productos organicos

AREA
Consumidor
Consumidor de no

de orgénicos organicos

EDAD

Consumidor
Consumidor de no

de organicos organicos

CLASE SOCIAL
Consumidor
Consumidor de no

de organicos organicos

GENERO

Consumidor
Consumidor de no
de 0rganicos organicos

T ; i
] . ]
| | |
i | {
' : E

% % ! % % i % % i % %
1] ' 1]
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H H '
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H H H c2
| ases | I |
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! H Rural 37 H e :',—‘r; | .
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Fuente: Bord Bia — Organic Consumer Research Study 2014 Report

Por otra parte, a través de un estudio efectuado por Empathy Research podemos observar los si-
guientes comportamientos y percepciones sobre los productos organicos:

-El grupo de menor edad (18-24 afios) es el menos propenso a comprar productos organi-
cos (dato también contrastado en la tabla 13), aunque casi dos tercios de los encuestados
(62%) reconoce haber consumido alguna vez productos ecolégicos. Asimismo, casi el
80% de los encuestados entre 25 y 44 afos afirma haber consumido productos organicos
con anterioridad.

-De todos los encuestados que reconocen haber consumido este tipo de productos, mas
de un tercio (35%) lo hace de manera habitual una vez a la semana y el 32% al menos una
vez al mes.

-El 60% de los encuestados considera que los precios son demasiado elevados para ad-
quirir productos organicos.

En términos de consumo, los segmentos clave en el mercado de productos ecolégicos durante el
afo 2015 han sido los consumidores de entre 25 y 35 afios sin hijos y los jubilados o padres cu-
yos hijos ya se han independizado.

Existe un potencial real para aumentar la frecuencia y el volumen de las compras de los productos
ecologicos entre estos segmentos clave, ya que consideran la compra de productos organicos
como un regalo o premio/recompensa, y porque les hace sentir bien acerca de la comida que
consumen. Mas alla de esto, la oportunidad de alentar a los no compradores para involucrarse en
el mercado organico es mas limitada, debido principalmente a dos importantes barreras: precio y
falta de creencia en el concepto de organico.

Por otro lado, hay una gran variedad de establecimientos en los que es posible comprar produc-
tos organicos: supermercados, discounters, tiendas de productos gourmet, tiendas especializa-
das, restaurantes, mercados locales, etc. El area metropolitana de Dublin es la zona mas adecua-
da para introducirse en el mercado ya que reune las caracteristicas propicias para incrementar el
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

numero de consumidores y ademas cuenta con una amplia diversidad de comercios en los que
ofrecer productos ecoldgicos.

Es interesante resenar que en la cultura irlandesa hay una clara preferencia por comprar produc-
tos irlandeses (‘buying Irish’). Sin embargo, los consumidores reconocen que en materia de pro-
ductos ecolégicos no siempre es posible encontrar productos locales, por lo que el hecho de que
un producto sea importado no constituye un elemento disuasorio de compra.

Por otro lado, los productos espafoles gozan de una gran aceptacion en el mercado irlandés, lo
que unido a las conexiones culturales y a la afinidad con nuestro pais (el niumero de visitas anua-
les a Espana de irlandeses equivale al 25% de la poblacion irlandesa) podria ser un factor a tener
en cuenta a la hora de introducir un producto espafol en el mercado.

4.2 FRECUENCIA DE CONSUMO

Tabla 9: Frecuencia de consumo en 2014

B Consumo alto: 243
W Consumo medio alto: 13%
[ Consumo medio bajo: 20%
O Consumo hajo: 23%

COMNunca: 20%

Segun un estudio de 2014 realizado por Bord Bia sobre los consumidores de productos organi-
cos, estos se pueden dividir en diferentes grupos segun su frecuencia de consumo:

-Consumo alto: demograficamente son mas propensos a ser mujeres, normalmente de
clase alta y mayores de 65. Este es un segmento muy activo, tienden a planificar su com-
pra de modo que saben con antelacion que elegiran producto ecoldgico. El 77% de este
grupo de consumidores prefieren una seccion diferente dentro del supermercado dedica-
da especificamente a productos ecoldgicos, para que asi les sea mas sencillo encontrar el
producto que buscan.

-Consumo medio alto: consumidores de mediana edad establecidos en entornos urbanos
y de clase media alta.

-Consumo medio bajo: consumidores jévenes (entre 25 y 34 anos), generalmente habitan
en entornos urbanos y pertenecen a la clase media.

-Consumo bajo: representan el 23% del mercado y estan formado por consumidores de
todas las clases sociales, aunque la clase obrera es la predominante.

-Nunca: aunque se produjera una reduccion de precios seria dificil lograr que estos con-
sumidores se animaran a comprar productos ecolégicos.
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

Estos datos se pueden complementar con las siguientes estadisticas:
Tabla 10: Frecuencia de compra de productos organicos en Irlanda

2003 2005 2007 2009 2011 2013 2015

Ullima semana
Ultimo mes
Uliimos 3 meses
Ulimos 6 meses
Mas liempo

R | I I l I I I
Fuente: Bord Bia PERIscope 8 Study Ireland & GB/October 2015

En este gréafico se puede observar la evolucidn que ha experimentado los habitos de consumo en
la poblacién de Irlanda con respecto a la compra de productos organicos durante los ultimos 12
afos. Es interesante ve el crecimiento del mercado en la ultima década: en 2005 el 22% de los
consumidores compraban productos organicos al menos una vez al mes y diez anos después esa
cifra casi se ha duplicado, llegando hasta el 37% de los consumidores.

Por otra parte, también hay que destacar como casi el 35% de los consumidores que nunca ha-
bian comprado productos organicos en 2003, si lo hacen en la actualidad.

4.3 BARRERAS A LA HORA DE COMPRAR PRODUCTOS ORGANICOS

La primera barrera y la mas determinante es el precio de los productos ecoldgicos. Tanto los con-
sumidores de productos organicos como los de productos no organicos coinciden en que los
precios de los productos ecoldgicos alcanzan unos precios demasiado elevados en comparacion
con los productos tradicionales. Los compradores mas comprometidos estan dispuestos a pagar
un extra ya que aprecian la produccion agricola ecologica y entienden el sobrecoste que conlleva.
También se da el caso de que algunos consumidores afirman que aunque entienden que una pro-
duccion agricola ecoldgica implica unos costes de produccion mas elevados, no estan dispuestos
a pagar unos precios tan altos.

En la mayoria de las ocasiones entender y apoyar los principios y los métodos de la agricultura
ecoldgica no es un factor de motivacion suficiente para atraer a los consumidores a este sector.
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLAN

Aunque la razén principal para no comprar producto organico sean los precios, es un producto
que todavia no esta completamente consolidado por lo que existen otras muchas razones por las
que los consumidores no lo consideran un mercado atractivo.

Tabla 11: Otras razones disuasorias en 2014

No meparece atractivo [N 6%
No esmejor que los productos tradicionales [N 7%
No esta disponible donde voy acomprar — 7%
No esmejor para el consumidor [N S%
Haymuy poca variedad [N 11%
Noséque beneficios tienen los o> GG 14%
organicos
No hay diferenciacon los productos tradicionales [N 16%
Notiene mejor sabor |GG 16%

Nunca lo habia pensado | 15%

Fuente: Bord Bia — Organic Consumer Research Study 2014 Report

Por lo que se refiere al origen de los productos, en los supermercados la mayoria son de proce-
dencia irlandesa y britanica, y el producto espanol es escaso. Cabria destacar la presencia de
aceite de oliva espariol organico de la marca Don Carlos (envasado y distribuido por el grupo ir-
landés Boyne Valley) tanto en SuperValu como en Dunnes Stores.

La presencia de producto espanol organico es mayor en los establecimientos de alimentos gour-
met u organicos: The Organic Supermarket cuenta con hortalizas, verduras y fruta organica espa-
nola (naranjas, tomates y pimientos); y Fallon & Byrne dispone de aceite, manzanas, pimientos y
vino.
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

= PRECIOS

A titulo ilustrativo, en la siguiente tabla, se recoge el precio en supermercado de una serie de pro-
ductos representativos en su version ecoldgica y tradicional. Como puede comprobarse, por regla
general los productos organicos son mas caros que los tradicionales, con una diferencia de precio
que puede llegar al 150%.

La diferencia de precios se debe no solo al mayor coste que supone producir de forma ecoldgica,
sino también al hecho de que muchos productos han de importarse (y en el caso de las bebidas,
cuando no el producto completo, si muchos de los ingredientes). Los precios de las marcas blan-
cas de productos organicos también tienden a ser superiores a los de los productos tradicionales.

Tabla 12: Muestra de precios de productos ecolégicos y productos tradicionales

Org.

Trad.

Org.

Trad.

Org.

Trad.

Org.

Trad.

Org.

Trad.

1,72

0,80

1,00

1,563

1,45

fnac

0,99

0,69

2,59

1,25

Org.

Trad.

Org.

Trad.

Org.

Trad.

Org.

Trad.

Org.

Trad.

0,33

0,20

10,50

6,58

31,47

16,45

3-5

2,00

e

0,75

Fuente: Elaboracion propia

Oficina Econémica y Comercial

de la Embajada de Espafa
en Dublin

 — Espafna 19
' Exportacion
| e Inversiones



EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

= DISTRIBUCION

El canal de distribucion de grandes cadenas minoristas en Irlanda es muy competitivo y esta co-
pado por tres grandes cadenas con cuotas de mercado similares y cercanas al 25%: SuperValu,
Tesco y Dunnes Stores. SuperValu es la primera cadena en Dublin.

Ademas, en los ultimos afos se viene registrando un fuerte crecimiento de las ventas de las cade-
nas de descuento, que ofrecen precios mas competitivos: Lidl y Aldi ya presentan, ambas, cuotas
en el mercado de venta minorista en torno al 8,5%.

Por lo que se refiere a la distribucion de productos organicos, la suma de las ventas de hipermer-
cados, supermercados y cadenas de descuento supera el 50% en el caso de los alimentos y el
60% en el de las bebidas.

Tanto en el caso de los alimentos como en el de las bebidas se ha venido registrando una dismi-
nucion del peso relativo de los supermercados y un incremento del peso de las grandes cadenas
de descuento, de las tiendas de conveniencia y de las ventas por internet. En el caso de las bebi-
das organicas, los hipermercados también han ganado importancia como canal de distribucion.

Las tiendas de conveniencia son supermercados de pequeno tamano con horarios amplios, a los
que el cliente acude por cercania o para comprar fuera del horario de apertura comercial habitual.
Musgrave es el grupo lider del subsector, con su marca Centra; le sigue de cerca BWG Foods
Ltd., con la marca Spar; y en tercer lugar se situa Londis.

Ademas de la presencia de productos ecoldgicos en las grandes cadenas, hay muchas tiendas
dedicadas exclusivamente a los productos organicos, como The Organic Supermarket, Dublin
Food Co-op o Nourish, entre otras. Estos establecimientos ofrecen una gran variedad de alimen-
tos que van desde frutas y verduras hasta otros mas elaborados, como vino y chocolates, y tam-
bién perfumes, cosméticos o ropa. La gran mayoria de tiendas especializadas estan situadas en
Dublin o en sus alrededores, aunque también hay presencia en algunos condados, como Galway,
Limerick o Cork.

En las siguientes tablas se muestra el peso relativo de los distintos canales de distribucion en la
venta de alimentos organicos envasados y bebidas organicas:
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

Tabla 13: Cuota de mercado de los distintos canales de distribucién en la venta de alimentos

organicos envasados (en %)

Comercio minorista con establecimiento 97 97 | 96,8 | 96,6 | 96,4 | 96,3
Hipermercados 3,2 3,2 3,2 3,3 3,3 3,3
Supermercados 55,8 | 50,3 | 48,4 | 47,3 | 46,8 | 46,4
Cadenas de descuento 1,4 1,5 1,6 1,7 1,8 1,8
Tiendas de conveniencia 0,7 0,8 0,9 1 1,1 1,2
Otras establecimientos 35,4 | 40,8 | 42,3 | 42,9 43 43,3
Tiendas no especializadas en comestibles 0,5 0,4 0,4 0,4 0,4 0,3
Comercio minorista sin establecimiento 3 3 3,2 3,4 3,6 3,7
Maquinas expendedoras (vending) 0 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Tele compra 0 0 0 0 0,1 0,1
Compra por Internet 2,7 2,6 2,8 3,1 3,2 3,3
Venta directa 0,3 0,3 0,3 0,2 0,2 0,2
Total 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100

Fuente: Euromonitor International from official statistics, trade associations, trade press, company
research, store checks, trade interviews, trade sources

Tabla 14: Cuota de mercado de los distintos canales de distribucioén en la venta de bebidas
organicas (en %)

Comercio minorista con establecimiento 97 97 96,8 | 96,3 | 96,6 | 96,3
Hipermercados 0,7 0,7 0,7 3 3,1 5,8
Supermercados 60,8 61 61,2 | 59,1 | 59,1 56
Cadenas de descuento 1,4 1,5 1,6 1,8 1,7 1,8
Tiendas de conveniencia 2,7 2,8 2,9 3,1 3,2 3,2
Otras establecimientos 30,9 | 30,6 30 28,9 | 29,1 29,2
Tiendas no especializadas en comestibles 0,5 0,4 0,4 0,4 0,4 0,3
Comercio minorista sin establecimiento 3 3 3,2 3,7 3.4 3,7
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Maquinas expendedoras (vending) 0 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Tele compra 0 0 0 0,1 0 0,1
Compra por Internet 2,7 2,6 2,8 3,3 3,1 3,3
Venta directa 0,3 0,3 0,3 0,2 0,2 0,2
Total 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100

Fuente: Euromonitor International from official statistics, trade associations, trade press, company
research, store checks, trade interviews, trade sources

La presencia de los productos ecoldgicos en los distintos supermercados sigue siendo, no obs-
tante, muy reducida. Tesco es la cadena con mayor rango y numero de productos ecoldgicos. Le
sigue SuperValu, que en algunas categorias, como la fruta (mas del 20% de la fruta ofertada por
SuperValu es organica), los cereales o el té, tiene mas oferta que Tesco.

Tesco y Lidl destacan en su oferta de productos organicos con marca blanca. Tesco situa sus
marcas blancas de productos organicos en el extremo super Premium (dirigiendose a un publico
entendido), mientras que Lidl trata de hacer sus marcas blancas mas accesibles al consumidor.

En las siguientes tablas se muestra la oferta de productos ecolégicos en Tesco, SuperValu, Dun-
nes Store y Lidl:

Tabla 15: Numero de productos ecologicos respecto al total de productos en los principales

supermercados

ecologico 40 30 4 6
YOGURES

total 250 288

ecologico 5 4 1 1
LECHE

total 87 57

ecolégico 2 1 1 1
HUEVOS

total 23 15

ecologico 1 8 6 1
FRUTA

total 157 36

ecologico 4 2 3 4
VERDURAS

total 112 113

ecologico 2 4
CEREALES

total 245 137
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

ecolégico 2 4
PAN
total 250 178
; ecologico 1
CAFE
total 130 58
i ecologico 1 2
TE
total 115 123
ecolégico 3
ZUMOS
total 189
ecolégico 4 1
CARNE
total 142
ecologico 1 3 2
PESCADO
total 56

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 16: Porcentaje de productos ecolégicos respecto al total de productos en Tesco y Su-
perValu {(en %)

YOGURES 16,0 10,4

LECHE 5,7 7,0
HUEVOS 8,7 6,7
FRUTA 0,6 22,2

VERDURAS 3,6 1,8
CEREALES 0,8 2,9

PAN 0,8 2,2
CAFE 1,7
TE 0,9 1,6
ZUMOS 1,6
CARNE 2,8
PESCADO 1,8
TOTAL 2,8

Fuente: Elaboracion propia
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La distribucién de los productos orgéanicos en los supermercados depende de su tamano. En al-
gunos casos, éstos estan situados en una zona especifica junto a productos sin gluten y produc-
tos dietéticos. Sin embargo, los productos ecologicos suelen estar mezclados con los productos
tradicionales, lo que hace muy complicada su identificacién.

Esta circunstancia incrementa la importancia de que los productos organicos se identifiquen co-
mo tales mediante un empaquetado adecuado.
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m ACCESO AL MERCADO-BARRERAS

En Irlanda el sector organico esta regulado por la legislacion de la Unién Europea e implementado
por el Departamento de Agricultura y Alimentacion irlandés. Los agricultores estan obligados a
pasar una exigente revision anual, antes de recibir la licencia a través de uno de los organismos
de control y certificacion sobre los métodos de produccién ecoldgica para poder vender produc-
tos organicos.

Existen cinco organismos de certificacion irlandeses: Irish Organic Farmers and Growers Associa-
tion (IOFGA), Organic Trust, Institute for Marketecology (IMO), Global Trust Certification Ltd (GTC)
y Biodynamic Agricultural Association (BDAA). Todo alimento producido bajo estas certificaciones
puede ser etiquetado como "organico".

El organismo encargado de la aplicacion de la legislacion sobre seguridad alimentaria en Irlanda
es la Food Safety Authority of Ireland. Por otro lado, la importacién de productos alimenticios de-
be cumplir con los Reglamentos de la UE 852/2004, 853/2004 y 854/2004.

El primero de ellos establece las normas generales de higiene que deben seguir todos los nego-
cios del sector de la alimentacion. Este tipo de negocios deben asegurarse de que todas las fases
de produccion, procesado y distribucidon de alimentos cumplen con los requisitos establecidos en
el Reglamento en materia de higiene. El Reglamento 853/2004 complementa al anterior y determi-
na las normas de higiene que deben cumplir los productos alimenticios, procesados o sin proce-
sar, de origen animal. Por su parte, el Reglamento 854/2004 establece reglas especificas para el
control de los productos alimenticios de origen animal. Estos controles son llevados a cabo por
agencias oficiales para asegurar que el negocio cumple con lo establecido en la legislacion y que
los productos en el mercado son seguros.

En Irlanda se recomienda que, con anterioridad a cualquier tipo de transaccion con productos
alimenticios, el exportador espafnol se registre en el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion.

En el caso de los productos organicos importados, el envase ha de mostrar el pais de origen y el
nombre o codigo del organismo de certificacidon, que ha de estar reconocido por la Unién Euro-
pea. Por tanto, cualquier producto de origen espanol necesitara haber sido certificado por un or-
ganismo espanol reconocido por la UE para entrar en el pais, pero no requerira certificacion irlan-
desa.

Por otro lado, la normativa europea en materia de agricultura ecologica (Reglamento 834/2007 y
889/2008 en su version modificada) especifica los codigos que cada pais europeo debera utilizar
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

junto al codigo de control para indicar que el producto es en efecto un producto organico certifi-
cado.

En Espana, el control y la certificacion de la produccién agraria ecolégica es competencia de las
Comunidades Autonomas y se lleva a cabo mayoritariamente por autoridades de control publicas,
a través de Consejos o Comités de Agricultura Ecoldgica territoriales que son organismos depen-
dientes de las correspondientes Consejerias o Departamentos de Agricultura, o directamente por
Direcciones Generales adscritas a las mismas.

En cuanto al etiquetado, presentacion y publicidad del producto organico, como distintivo para
que el consumidor pueda distinguir en el mercado los productos ecologicos, todas la unidades
envasadas, ademas de su propia marca, llevan una etiqueta (0 contra etiqueta) con el logotipo o
anagrama especifico y el nombre y/o0 el cédigo de la autoridad u organismo de control pertinente.
Esto constituye una garantia oficial de que el producto responde a la calidad supuesta por el con-
sumidor y cumple las normas establecidas en el reglamento (CE) 2092/91.

Asimismo, desde julio de 2010 todos los productos organicos envasados que cumplen con las
normas de la Union Europea deben llevar impreso el logo de la hoja europea que certifica que el
producto es organico. Ademas, este logo ayuda a identificar el lugar de procedencia del producto,
por ejemplo IE significa que ha sido producido en Irlanda.
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s PERSPECTIVAS DEL SECTOR

Las proyecciones para el sector son positivas debido a las buenas perspectivas econdmicas: se
preveé que la renta disponible y la confianza de los consumidores sigan aumentando.

El crecimiento de las ventas se veria limitado no obstante por una serie de factores: la creciente
presencia de marcas blancas y, en ultima instancia, el reducido abanico de productos.

Segun Euromonitor, tanto las ventas de comida organica empaquetada como las de bebidas or-
ganicas crecerian a una tasa anual compuesta del 3% en términos reales respecto a 2014 durante
el periodo 2014-2019.

Los alimentos para los que se prevé un mayor crecimiento son la pasta organica y el yogur orga-
nico, con tasas del 7% anual a lo largo del periodo considerado.

En el caso de las bebidas, el producto que mas creceria seria el café fresco molido, a una tasa
anual del 9%.

Tabla 17: Estimacién de futuras ventas 2014-2019

(tasa anual acumulada en términos reales)

Total alimentos envasados 3,2
Comida para bebés 4.3
Reposteria 1,2
Lacteos 3,1
Helados 3,1
Aceites y grasas 2,1
Pasta 6,8
Comida preparada 3,7
Arroz 2,5
Salsas 4.1
Barritas snack 3,2
Sopas 3,0

Oficina Econémica y Comercial
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICO

Productos para untar 1,9
Snacks dulces y salados 2,7
Bebidas calientes 4.3
Café 7,0
Café fresco molido 9,4
Té 3,5
Refrescos 1,7
Zumo 100% 1,6
Néctares 2,4

Fuente: Euromonitor International from official statistics, trade associations, trade press,
company research, store checks, trade interviews, trade sources
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

= INFORMACION PRACTICA

La situacion geografica de Irlanda y su pertenencia a la Unidon Europea facilita las relaciones co-
merciales con el resto de paises pertenecientes a la misma. La capital, Dublin, representa un 28%
de la poblacion total del pais y casi el 40% del PIB, por lo que se presenta como puente hacia el
resto del pais.

9.1 CULTURA EMPRESARIAL

La cultura empresarial es muy parecida a la anglosajona, debido a la gran influencia del Reino
Unido. Los irlandeses son puntuales y sinceros. Las negociaciones son directas, los mensajes son
explicitos y las palabras transmiten la mayor parte de la informacién. Los documentos legales se
consideran indispensables.

9.2 HORARIOS LABORALES

Las oficinas, tanto publicas como privadas, suelen estar abiertas de nueve de la manana a cinco y
media de la tarde. El pequeiio comercio suele tener horario continuo de ocho y media de la ma-
flana a seis de la tarde. Los "shopping centers" y grandes superficies tienen también horario con-
tinuo, de diez de la manana a siete - diez de la noche, dependiendo del dia.

9.3 LENGUA Y FORMA HABITUAL DE COMUNICACION

Los idiomas oficiales son el inglés y el irlandés, aunque el que se usa en las relaciones comercia-
les y en el dia a dia es el inglés.

Normalmente, se requiere un primer contacto por medio del correo electrénico para, posterior-
mente, poder continuar las comunicaciones por esta misma via o bien telefénicamente.

9.4 ASOCIACIONES, PAGINAS, PUBLICACIONES DE INTERES Y FERIAS

Asociaciones:
Organic Trust Ltd
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLANDA

Organismo certificador de productos organicos
Vernon House

2 Vernon Avenue

Clontarf, Dublin 3

Tel: +353 (0)1 8530271

Web: http://organictrust.ie/

Irish Organic Farmers & Growers Association (IOFGA
Organismo certificador de productos organicos

Unit 16A Inish Carraig

Golden Island, Athlone

Co. Westmeath

Tel: +353 090 643 3680

Web: http://iofga.org/

Publicaciones:
Organic Matters Magazine
Revista editada por la IOFGA sobre productos organicos

Web: http://iofga.org/about/organic-matters-magazine/

IAHS Rude Health Magazine
Revista oficial de la IAHS (Irish Association of Health Stores) sobre comida saludable y organica

Web: http://www.rudehealthmagazine.ie/

Otras direcciones de interés:
Bord Bia - Irish Food Board

Agencia nacional de alimentacion
Clanwilliam Court

Lower Mount St

Dublin 2

Tel: + 353 (0)1 668-5155

Web: http://www.bordbia.ie/

E-mail: info@bordbia.ie
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EL MERCADO DE LOS PRODUCTOS ORGANICOS EN IRLAND

Food Safety Authority of Ireland
Abbey Court

Lower Abbey Street

Dublin 1

Tel.: +353 (0)1 817 1300

Web: https://www.fsai.ie/

E-mail: info@fsai.ie

Teagasc — the Agriculture and Food Development Authority
Organismo nacional de investigacion y desarrollo de la agricultura
Teagasc, Oak Park

Carlow

Tel: +353 59 917 0200

Web: http://www.teagasc.ie/

E-mail: info@teagasc.ie

The Organic Centre

Organizacion sin animo de lucro que provee informacién sobre el cultivo organico en Irlanda
Rossinver, Co Leitrim

Tel: +353-(0)71 98 54338

Web: http://www.theorganiccentre.ie/

E-mail: info@theorganiccentre.ie
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