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EL MERCADO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS ECOLOGICAS EN SUECIA

Actualmente, el mercado mundial de alimentacién y bebidas ecoldgicas esta en crecimiento. Mas
alla de este crecimiento generalizado, si atendemos al tamafo del mercado en valor, Norteameéri-
ca y Europa Occidental son los emplazamientos donde existe un mayor consumo total de produc-
tos ecoldgicos, con la excepcion de China. El valor total del mercado mundial ascendié a algo
mas de 56 mil millones de euros en el aino 2013. Suecia ocupa el décimo puesto en el ranking
mundial y el séptimo en el &mbito europeo, con un mercado de 1.018 millones de euros en 2013.
En términos per capita, Suecia ostenta el sexto lugar del mundo con un gasto de 106 euros anua-
les en productos ecoldgicos por habitante.

En el mercado sueco, la proporcién de las ventas de productos alimenticios organicos sobre el to-
tal de alimentos, ascendioé en 2014 a un 5,6%, esto representa un aumento del 1,3% respecto a
2013. Segun los calculos de la consultora Ekoweb, las ventas de alimentos organicos en 2014 as-
cendieron a 15,5 miles de millones de coronas suecas'. Aproximadamente, la mitad de esta cifra
corresponde a productos importados, ya que la produccion local de Suecia, a pesar de estar au-
mentando, es insuficiente para cubrir la demanda.

En la actualidad, la demanda sueca de alimentos ecoldgicos esta en pleno crecimiento en multi-
ples productos. De hecho, a pesar del aumento de la oferta por parte de los productores no es
posible cubrir totalmente la demanda de los consumidores. Cabe destacar que, segun la encuesta
anual a los consumidores suecos de la Federacion de la Alimentacién de Suecia (Livsmedelsfére-
tagen), del afo 2014, la tendencia que mas influye en el mercado sueco de la alimentacion es la
preocupacion por la salud.

Los principales canales de distribucion de alimentos y bebidas ecoldgicas en Suecia son el co-
mercio minorista, el sector publico, el monopolio estatal de venta minorista de bebidas alcohdli-
cas (Systembolaget), el comercio al por mayor, el canal HORECA vy, en un porcentaje muy bajo
aunque creciente, las ventas on-line. En la Figura 1 se puede observar la cuota de mercado que
corresponde, segun sus ventas, a los principales distribuidores de ecoldgicos en el pais en 2014.
Tal y como se muestra, los minoristas suponen mas de la mitad de las ventas totales de alimentos
y bebidas ecoldgicos (57%), suponiendo el canal mas importante. A continuacion le siguen el sec-
tor publico y Systembolaget, mientras que el canal HORECA representa un porcentaje bastante
inferior.

' La tabla expuesta a continuacién contiene los tipos de cambio medios anuales aplicados a lo largo de todo este estudio.
Adicionalmente, se incluye un apartado con informacion de la evolucion especifica sobre los tipos de cambio en la pagina 21
de este estudio.

Ano 2010 2011 2012 2013 2014 Al
(ene-sep)
Tipo de cambio 9,56413 9,0335 8,7053 8,6494 9,0968 9,3483
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EL MERCADO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS ECOLéGIi

Figura 1: Cuota de mercado de los principales distribuidores de alimentos ecolégicos por ci-
fra de ventas (2014).
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Con respecto a la distribucion de las ventas por grupos de productos ecoldgicos, con datos de
2013 sobresalieron las categorias de lacteos y huevos, asi como las de verduras y de fruta, supo-
niendo entre las tres el 52% de las ventas de productos ecolégicos que se hicieron a través del
canal minorista. En la Figura 2, que se muestra a continuacion, se puede observar la distribucién
por productos en el canal minorista por porcentaje de ventas:

Figura 2: Ventas minoristas de productos organicos por grupos de bienes en 2013.
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EL MERCADO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS ECOLOGICAS EN SUECIA

Uno de los principales frenos a la demanda es el hecho de que el precio de un mismo producto
sea superior en el caso de que este haya sido producido de forma organica frente a que lo haya
sido de una manera convencional. Este precio superior de la produccion organica refleja unos
costes de produccion mas elevados. Estos mayores costes se derivan de varios factores como,
por ejemplo, por la necesidad de emplear una mayor cantidad de factor trabajo, por el empleo de
un mayor espacio para la cria de animales o por la obtencién de cosechas mas pequenas al no
utilizarse pesticidas ni transgénicos en el cultivo.

Para entrar en el mercado sueco de alimentos y bebidas organicas es de capital importancia tener
en cuenta que hay que contar con un sello de certificacion para los productos. A efectos practi-
cos, es importante para los potenciales exportadores saber que el sello KRAV es el etiquetado
ecologico para alimentacion mas reputado de Suecia, que certifica y controla la produccion y
puesta en el mercado de los productos organicos, con estandares particularmente altos de bie-
nestar animal, salud, responsabilidad social e impacto ambiental. Los requisitos que marca la or-
ganizacién implican el cumplimiento de una serie de normas para la produccion certificada KRAV.
Estas normas se adaptan a la normativa de IFOAM asi como a la de la UE para la produccién or-
ganica (CE) n°® 834/2007 cumpliéndolas mas que sobradamente.

En definitiva, el sector de productos ecolégicos en Suecia, presenta grandes oportunidades de
negocio, ya que se trata de un mercado en expansion en el que la oferta del mercado interno es
incapaz de satisfacer la creciente demanda. La percepcion del producto ecoldgico espafiol es en
general positiva, aunque la calidad de los productos no esta tan valorada como deberia. Si bien
es cierto que los suecos estan abiertos a gastronomias de otros paises, también existe un cierto
movimiento a favor del consumo de bienes nacionales. Por tanto, en este sentido, hay margen de
mejora de la imagen que ofrecen nuestros productos. El observador Ekoweb estima que las ven-
tas de alimentos organicos se incrementaran, en promedio, en 2 mil millones de coronas por ano
a partir de la estimacion de 18,6 miles de millones para 2015. Este crecimiento supondria un valor
final de las ventas de 38,6 miles de millones en 2025, manteniendo su posicion como un impor-
tante mercado para este tipo de productos.
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